
Dresden Elbland und Kreischa
Gemeinderatssitzung 27. Januar 2025





• Sitz der Geschäftsstelle in Meißen, 5

Angestellte

• 48 Mitglieder

 1 Landkreis

 12 Gemeinden / Städte

 35 fördernde Mitglieder

(Stand zum 01.01.2025)

• 4 Kooperations-Städte/-regionen 

(Pirna, Torgau, Wilsdruff, Geopark 

Sachsens Mitte)



Aufgabenverteilung seit 1.1.2018

Touristisches Außenmarketing

Dresden Marketing GmbH (DMG)

Service und Vertrieb

Dresden Information GmbH

Tourist Informationen im Elbland

Innenmarketing, Qualität & Co.

Tourismusverband Dresden e.V.

Geschäftsbesorgungsvertrag

Tourismusverband Elbland Dresden e.V.



Sichtbarmachung von Kreischa und seinen Angeboten

www.visit-dresden-elbland.de

www.visit-dresden-elbland.de

www.visit-dresden-elbland.de

www.visit-dresden-elbland.de www.veranstaltungen.dresden.de

www.veranstaltungen.dresden.de www.augusto-sachsen.de

Online / Digital

• Detailortsbeschreibung auf www.visit-
dresden-elbland.de

• Nutzung dezentraler Online-
Veranstaltungskalender mit Ausspielung 
auf www.visit-dresden-elbland.de,  
www.veranstaltungen.dresden.de, 
www.augusto-sachsen.de sowie weiteren 
Internetpräsenzen von Mitgliedern des 
Tourismusverbandes

• Posts über Social Media Kanäle
(Facebook, Youtube, Instagram usw.)

• Einbindung in Endkunden-Newsletter 
sowie Online-Kampagnen und -Werbung

Druckerzeugnisse

• Erlebniskarte mit Sehenswürdigkeiten 

• Radkarte mit Routen im Elbland

• 1 Seite Ortsdarstellung in der 
Gesamtbroschüre „Kultur, Natur, 
Genuss“ 

• Camping- und Caravaning Karte

• Genusskarte mit Genusserlebnissen

• Veranstaltungshighlights

• 4 Tage Höhepunkte (versch. Sprachen)

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit, 
Kampagnen, Messen

• Einbindung in die Pressearbeit sowie 
Presse-, Studien- und Influencerreisen

• Berücksichtigung bei redaktionellen 
Beiträgen und Anzeigen in Magazinen 
(nach Themenrelevanz)

• Besuch zahlreicher Messen und 
Workshops in Deutschland und den 
definierten Hauptquellmärkten, wie z.B. 
CZ, PL, A, NL 

http://www.dresden-elbland.de/
http://www.dresden-elbland.de/
http://www.visit-dresden-elbland.de/
http://www.visit-dresden-elbland.de/
http://www.veranstaltungen.dresden.de/
http://www.veranstaltungen.dresden.de/
http://www.augusto-sachsen.de/


• Rad- und Wanderurlauber

• Kulturfreunde

• Genussreisende

• Familienreisende

• Städtereisende



Natur mit Wandern und Radfahren und Kultur als verbindende Elemente

Von Buendia22 - Eigenes Werk, CC BY-SA 4.0, 

https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=64918217

Von Buendia22 - Eigenes Werk, CC BY-SA 4.0, httpscommons.wikimedia.orgwindex.phpcurid=63879062





www.visit-dresden-elbland.de

• 1 Seite Ortsbeschreibung mit Sehenswertem, Touren, 

Unterkünften und Gastronomie 

• Einbindungen bei den Themen wie z.B. Natur und Aktiv

• Veranstaltungskalender 

➢ Redakteurszugänge für örtliche Unternehmen, 

Vereine etc. zur Eigenpflege

➢ Schnittstelle zu augusto-sachsen.de, 

veranstaltungen.dresden.de

➢Nutzung eines sog. Widgets zur Einbindung auf 

www.kreischa.de oder anderen Portalen

http://www.visit-dresden-elbland.de/
http://www.kreischa.de/


Beiträge auf dresden-magazin.com



Facebook, Instagram & Co. mit Verknüpfungen zu komoot und Outdoorcative



„Urlaubsträume“ in Bild der Frau / ET: 31.05.24, 

Auflage: 69.454

Beispiele

Deutschland was bist du schön“ in Frankfurter 

Allgemeine Zeitung / ET: 09.06.24, Auflage: 120.000



Stellungnahmen zu Förderprojekten

Seminare, Workshops, Produktschulungen

Arbeitsgruppen AG Tourist-Infos 

und Kreativ, Vorstand, 

Mitgliederversammlung

DTV-/DEHOGA-Klassifizierungen

Interessensvertretung in 

überregionalen Organisationen / 

Lobbyarbeit

regionale Öffentlichkeitsarbeit

monatlicher Mitgliedernewsletter zu aktuellen 

Themen und Informationen

Prospektausfahrten Dresden, 

Elbland und Sächsische Schweiz

Beratung und Unterstützung bei 

Förderungen (Info: GRW Infra 80% für 

in Destinationen Kostenbeteiligte, sonst 

10 % weniger) 

Interne Verbandswebsite als

Netzwerksplattform

Koordinierung tour. Infrastruktur, 

Begleitung bei Maßnahmen

Bereitstellung Marktforschungsdaten und Statistiken

Unterstützung Angebotsentwicklung, 

Qualitätssicherung/-steigerung, 

Marketing



• Ausgangssituation: steigender Bedarf an qualifizierten 

Gästeführern, Gästeführernachwuchs fehlt, keine einheitliche 

Ausbildung

• Ziel: standardisierte Ausbildung im Elbland um einheitliche 

Qualität zu gewährleisten, Steigerung der Wertschätzung für den 

„Beruf“ Gästeführer, Gästeführernachwuchsgewinnung

• Partner für fachlichen Part VHS Dresden, elblandspezifische 

Inhalte über TVED und Partner

• Stand: 30 neu ausgebildete Gästeführer, 20 x Spezialisierung 

Weingästeführer, 8 x Spezialisierung ADFC-Radtourenguide

Standardisierte Gästeführerausbildung



• das, was man selber kennengelernt hat, kann man Gäste besser 

empfehlen; über den Tellerrand schauen => zahlreiche 

Produktschulungen im Elbland und in Dresden

• Weiterbildungen zu diversen Themen um die Mitarbeiter in den 

touristischen Einrichtungen zu professionalisieren und zu stärken, 

z.B. Beschwerdemanagement, Smartphone-Fotografie, Social 

Media, richtig Texten usw.

• Übersicht der Seminare und Produktschulungen: 

https://www.elbland-dresden.de/qualit%C3%A4t-

bildung/weiterbildungs-schulungsangebote/

• Produktschulung zu Angeboten in Kreischa für im Tourismus Tätige 

im Elbland möglich

Produktschulungen und Seminare

https://www.elbland-dresden.de/qualit%C3%A4t-bildung/weiterbildungs-schulungsangebote/
https://www.elbland-dresden.de/qualit%C3%A4t-bildung/weiterbildungs-schulungsangebote/


Dresden Elbland Challenge - digitale Schnitzeljagd zu Orten der Region

Erklärvideo

• Punkte und Abzeichen sammeln und zur DRESDEN ELBLAND LEGENDE werden

• verschiedene Touren per Rad, Auto oder zu Fuß (derzeit 12) mit für Kinder 

interessanten Anlaufpunkten wie Karl May Museum in Radebeul oder Wildgehege 

und Schloss Moritzburg, uvm. – Einbindung einer neuen Route durch Kreischa mgl.

• Zeit, Ort und Dauer individuell planbar

• inklusive Online-Navigation

• www.dresden-elbland-challenge.de aufrufen, Wunschtour wählen und los geht’s im 

Browser des Smartphones

https://www.youtube.com/watch?v=G_b40-GvWJE
http://www.dresden-elbland-challenge.de/


Zusammenfassung

• Touristische Werbung für Kreischa im Rahmen der definierten Produkte und Themen (Offline und Online)

• Höhere Fördersätze von 80 % bei GRW Infra (ansonsten Minderung um 5 % oder 10 %)

• Unterstützung und Stellungnahme bei Förderanträgen zur Finanzierung touristischer Projekte

• Einbezug in die ortsübergreifende Produktentwicklung 

• touristisches Know-How aus erster Hand (Tendenzen, Trends, Statistiken …)

• Bereitstellung eines touristischen Netzwerkes (Landes- und kommunale Ebene)

• Mitarbeit in den Verbandsgremien (AGs/ MV / Vorstand)

• Qualifizierung/ Zertifizierung von Infrastruktur, Personal sowie Produkten und Angeboten



Ein Mitgliedsbeitrag nach dem Beitragsschlüssel Übernachtungen (0,20 €) und Einwohner (0,50 €) würde sich 

auf 52.444,20 € brutto für 2025 belaufen.

Angebot: Keine Mitgliedschaft, sondern Kooperation wie mit Pirna, Wilsdruff oder Torgau außerhalb des LK 

Meißen für 5.000 € netto (5.950 € brutto).



Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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